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Diskusija ‘Ilgtspējīga Latvijas modes attīstība?’. Diskusijas dalībnieki: Rolands Pēterkops, Šeila, modes žurnāliste Una Meistere, modes menedžeris Damjēns Karljē (Damien Carlier). 

Latvijas Modes fonds ar gandarījumu informē, ka diskusija "Ilgtspējīga Latvijas modes attīstība?" pulcēja Latvijas modes ziedu un uzrādīja modes nozares sasāpējušās problēmas.

Diskusija "Ilgtspējīga Latvijas modes attīstība?" norisinājās 21. maijā "Rīgas mākslas telpā", radot lielu rezonansi modes nozares pārstāvju vidū. Diskusiju kopā apmeklēja vairāk nekā 200 dalībnieku, tostarp ap 40 dažādu paaudžu modes dizaineri (t.sk., Natālija Jansone, Žanete Auziņa, Baiba Ripa, Mareunrol's (Mare Mastiņa un Rolands Pēterkops), Dāvids, Soniota Pāvuliņa, Aleksandrs Pavlovs, Bruno Birmanis, Šeila u.c.), kā arī ražotāju, uzņēmēju un ministriju pārstāvji, mācībspēki, studenti un citi interesenti. Diskusijas un viedokļu apmaiņas bija aktīvas un dažkārt pat ļoti karstas.

Pirms diskusijas par savu pieredzi modes jomā stāstīja pasākuma viesi no Zviedrijas un Igaunijas - zviedru ekobrenda "DEM Collective" izveidotāja Karina Stenmara (Karin Stenmar), igauņu zīmola "Reet Aus" izpilddirektors Tomass Plunts (Toomas Plunt) un visstraujāk augošā igauņu Baltika Group zīmola "Ivo Nikkolo" mārketinga vadītāja Mervi Lilla (Mervi Lill). Tam sekoja Londonā bāzētā premium klases džinsu zīmola "Trousers London" radītāju Mareka Kaminska un Kaspara Upmaņa veiksmes stāsts, Rolanda Pēterkopa  pārdomas par "Mareunrol's" atšķirīgo ceļu uz panākumiem un modes nama "Frazzo" secinājumi pēc līdzdalības izstādē "Weareurope'09" Tokijā.

Diskusijas pirmās daļas tēma bija "Kā Latvijas modei kļūt ilgtspējīgai?", un tās gaitā tika piefiksētas galvenās problēmas Latvijas modes industrijā:

1) Nav skaidra valsts stratēģija attiecībā uz modi. Kultūras ministrija to uzskata par biznesu un parasti neatbalsta, savukārt Ekomomikas ministrija - par mākslas jomu un arī neatbalsta. Tikai aizdīglī ir valsts atbalsts radošajām industriju, pie kurām faktiski pieskatāma mode.

2) Modes dizaineru un ražotāju sadarbības trūkums. Milzīgās problēmas vieglās rūpniecības nozarē un kvalitatīvu ražotāju trūkums apgrūtina modes dizaineru iespējas attīstīt savus brendus.

3) Modes dizaineru un tirgotāju sadarbības trūkums. Ir tikai dažas vietas Rīgā, kur iespējams iegādāties Latvijas modes dizaineru radīto apģērbu. Īpaši lielveikali līdz šim bijuši neelastīgi attiecību veidošanā ar pašmāju dizaineriem.

4) Modes dizaineru vienotības trūkums, tādējādi nespēja ietekmēt modes nozares attīstībai būtisku jautājumu virzīšanu un pieņemšanu valsts pārvaldes institūcijās un nevalstiskajās organizācijās.

5) Modes dizaineru pasivitāte un zemais kompetences līmenis komunikācijas veidošanā ar masu medijiem un esošajiem un potenciālajiem klientiem, kas ir novedis pie modes dizaineru zemas atpazīstamības, prestiža trūkuma un potenciālo pircēju neinformētības par modes produktu.

6) Masu mediju neizprotamā attieksme pret modes nozari, kas iespējams radusies tieši tāpēc, ka nav īsti skaidrs, kas ir mode - kultūra vai bizness. Arī uz diskusiju diemžēl bija ieradušies maz masu mēdiju pārstāvji, kaut gan skaidrs, ka nepieciešams masu mediju atbalsts, lai mode varētu atgūt prestižu, kļūt par pelnošu tautsaimniecības nozari un nozīmīgu Latvijas tēla veidotāju.

7) Samilzušas problēmas modes izglītībā visos līmeņos.

Diskusijas pirmās daļas debates noslēdzās ar galvenajiem secinājumiem -

    * ir pēdējais laiks saprast, ka mode ir radošā industrija (ekonomikas nozare, kas atrodas uz kultūras un uzņēmējdarbības robežas), un valsts iestādēm un medijiem kā pret tādu arī būtu jāattiecas;

    * modes nozares pārstāvjiem ir jāsaprot, kā pozicionēties - darboties kā individuālās šūšanas darbnīcām vai kļūt par nopietnu radošās industrijas pārstāvi, attīstot ražošanu;

    * aktīvajiem modes nozares pārstāvjiem ir jāapvienojas, izveidojot savu asociāciju vai apvienību, lai pārstāvētu nozari valsts institūcijās un nevalstiskajās organizācijās modes nozares viedokļa lobēšanai, kā arī nodarbotos ar kopīgu projektu veidošanu (veikali, modes skates, semināri, lekciju un praktisku semināru organizēšana u.tml.), attiecību veidošanu uz ārzemēm, informācijas izplatīšanu masu mēdijiem un potenciālajiem klientiem u.c. aktuāliem jautājumiem.

Kā pēc diskusijas teica modes dizainere Baiba Ripa: "Fantastiski, ka beidzot bija savākti kopā tik daudzi modes industrijas pārstāvji. Diskutētie jautājumi bija par reālām modes nozares problēmām. Lielisks iesākums, kam noteikti nepieciešams turpinājums. Jāmeklē spēks, kam būs interese to kustināt uz priekšu."

Diskusijas otrajā daļā "Kādai jābūt konkurētspējīgai modes izglītībai?" tika piefiksētas galvenās modes izglītības problēmas:

1) piedāvāto profesiju spektra, studiju vietu skaita un programmu satura nesaderība ar aktuālo tirgus pieprasījumu;

2) pedagogu, mācībspēku zemais informētības līmenis par nozares jaunākajiem tehnoloģiskajiem un zinātniskajiem sasniegumiem, šīs informācijas nodošanas trūkums studentiem;

3) sadarbības trūkums ar ražotājiem, uzņēmējiem, praktizējošajiem modes dizaineriem;

4) Latvijas Mākslas akadēmijas Vizuāli plastiskās mākslas nodaļas Modes mākslas apakšnozares programmas neatbilstība mūsdienu modes industrijas prasībām.

Diskusijas otrās daļas debatēs tika izdarīti vairāki būtiski secinājumi:

    * programmu satura pilnveidei jāveicina neformālā sadarbība un dialogs starp mācību iestādēm, uzņēmējiem un modes dizaineriem;

    * augstākajā izglītībā jāveicina starpdisciplinārā sadarbība starp Rīgas Tehnisko universitāti, Latvijas Mākslas akadēmiju un kādu biznesa augstskolu;

    * nepieciešama mācībspēku tālākizglītības programmu realizācija un industrijas profesionāļu piesaiste docētāju vai viesdocētāju statusā;

    * nepieciešamība organizēt kopīgas vidējo profesionālo skolu audzēkņu mācību darbu kolekciju un diplomdarbu skates, to novērtēšanā pieaicinot modes dizainerus, uzņēmējus, stilistus un citus nozares profesionāļus, kas dotu iespēju skolām novērtēt savu līmeni kopējā kontekstā un uzklausīt nozares profesionāļu vērtējumu.

Modes dizainere Žanete Auziņa pēc diskusijas formulēja, viņasprāt, būtiskāko: "Skaidrs, ka modes nozarē valda lielas problēmas. Lai būtu rezultāti, viss ir jāmaina saknē. Tātad ir jāsāk ar nopietnām izmaiņām izglītības sistēmā." Savukārt Banku augstskolas maģistru studiju programmas Uzņēmumu vadīšana radošajās industrijās direktore Dita Danosa uzsver: "Mūsdienu mainīgajā biznesa vidē sinerģija starp biznesu un radošumu ir jau nepieciešamība, kurā inovācijas, sadarbība un partnerība ieņem izšķirošu lomu, tāpēc šādas diskusijas ir vitāli nepieciešamas, jo liek pamatus neformāliem kontaktiem, kas potenciāli var pāraugt ilglaicīgos biznesa projektos."

Diskusiju organizēja Banku augstskola, Latvijas Modes fonds, Kultūras un radošās industrijas izglītības centrs, Dizaina informācijas centrs un Zviedrijas Institūts.
